No seamos ingenuos

Manual para la lectura
inteligente de los medios

Santillana



INDICE

Presentacion, por Dr. Pedro Luis Barcia..............ccccocvvuevevevevnnne. 13
1. Superar las apariencias ... 13
2. Subtitulo: esto es un Manual................c.cooeveeveiciieieininnn, 17
3. Lectura inteligente...........cocoeeveieiovoiccceeieicicicicccccc, 20
4. Ni apocalipticos ni integrados: entreverados.................... 23
5. Lengua y lenguajes medidticos.........c.cocouvrvvirieinininiiiiiinncnns 26
6. Destinatarios: padres, docentes, publico general.............. 29
7. Composicion de la obra ........cccevvviiiniiciciiiiicce, 30

La familia y la televisién en la socializacién de la persona,

por Lic. Ernesto AlONso ..o, 31
1. La television en el contexto actual de la familia.
Cambios en el medio televisivo y cambios en la familia ..... 31
2. Las relaciones entre padres, hijos y television.
Mediaciones de control, de orientaciéon y de evasion........... 42
3. Criterios y sugerencias para un uso educativo de la
television en la familia .........cccocoeiiiiiiiii 53

Bibliografia.........cccoooiiiiiiniiiic e 63



Escuela y medios de comunicacion, por Lic. Patricia Nigro...... 67
1. La escuela y los medios de comunicacién:
una relacion compleja ........cccooieiiiiiiiii 67
1.1. Influencia de los medios de comunicacién
enlaescuela......oooiiiiiiiiii 67
1.2. Perspectivas para estudiar la relaciéon entre
los medios de comunicacién y la escuela...........ccccueeeee. 73
1.3. Los medios de comunicacion, la escuela
y la formacién de ciudadanos...........ccccccvvviiiiicinnicinininne, 74
1.4. Los procesos cognitivos, el desarrollo del juicio
critico y los medios de comunicacion ..........c.ccceceveveveecnnee. 75
2. Educacion en Medios de Comunicacion............ccceveveunees 81
2.1. Concepto y Objetivos .......ccceevrrururieieiiiiiiicccce, 81
2.2. Enfoques y modos de implementacion actuales......... 85
2.3. Como ensenar la Educacion en Medios
de ComuniCaACION ......ccoovviiiiiiiiiiiiicce 86
2.4. La capacitacién docente para la Educacion
en Medios de Comunicacion..........cccooeveveicciciciinininieiennns 89
2.5. Propuesta pedagogica para integrar los medios
de comunicacién como contenido transversal .................. 98
Bibliografia.........cccocoiiiiiiiiiiiiiiii s 107
La prensa grafica, por Dra. Maria del Carmen Grillo.................. 115
1. Brevisima resefa de los origenes de la prensa ................ 115
2. El periodismo. Definicién y cualidades basicas.............. 116
3. Relacién entre las tecnologias y la producciéon
PeriodistiCa .....cviiiiiiicicc 118
4. LanotiCia. oot 119
5. Texto y paratexto informativos...........ccceeveevecceeineiennnes 140
6. Estructura de la noticia ..o 141

7. La cronica periodistica .......cccceeviiiiicciiininiiiiiccccae 143



8. Escritura y estilo periodisticos..........ccccoeruiiiiiiiiiiniiinnnne 149

9. Los libros de @Stilo ....cccuviviieeiiiceiieeeeeeeeeeeee e 156
10. Objetividad periodistica .........ccccoeevvvviririniiiiiciiiien 157
11. Amodo de coNClUSION ....ceeveeveieeeiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 162
Bibliografia.........ccoooviiniiiic 164
El lenguaje audiovisual, por Dra. Gabriela Fabbro.................... 169

1. La imagen audiovisual: representatividad, movilidad,
legitimidad. La audioviSiOn ..., 169

2. El cine, la televisién: puntos en comuin

y especificidad.......cocoeriiiiii 170
3. El discurso de la publicidad dentro del lenguaje

audiovisual ..o, 173
4. Formas de identificacion del receptor..........cccccoevurununnene. 174
5. El discurso audiovisual: historia, relato y diégesis............. 175

6. Unidades narrativas: fotograma, toma, escena,

SECUCNCIA «.eovvviieietetiie e 181
7. El discurso cinematogréfico. El guién y el conflicto .......... 184
8. Tendencias en los textos cinematogréficos actuales........... 187
9. El discurso televisivo: showing y telling. La funcién

bardica de la televiSiOn ..., 188
10. Formas de mirar television .........c.cccoeovuecniviciccincnininnne, 190

11. Tendencias en la estructura de la programacion

teleVISIVA c.u.vuveeccccc s 190
12. Amodo de conclusion ... 200
Bibliografia.........cocoooeeieinieic 203
El mensaje radiofénico, por Lic. Maria José Miiller ................... 205

1. La radio: de un instrumento de difusién a un medio
de COMUNICACION .....vvvieeieieiieeeeeee e 205

2. El rol de la tecnologia en la evoluciéon del medio ........... 207



3. Las caracteristicas del mensaje radiofénico..................... 209

3.1. 5010 S0NIdO.....cocviiiiiiii e 209
3.2. Multisensorial........c.ccccoevviiniiniinniciiecinccnes 210
3.3. Fugacidad.........cccoovriininiiiiiiiccc 211
3.4. Redundancia Gtil.........cccocoeeiiiiiiiiiie, 212
3.5. IMaginacion .........ccceeeeieiiiiieiiccece 213
4. El lenguaje de la radio.......ccccovvvvicciniciiiccccc 214
4.1. Lapalabra.......cccoonnicccecn 216
4.1.1. La voz y sus cualidades .........c.cccccooriiniinininnnnnnn. 216
4.2. La MUSICA «.ooviviviiiniiiiiiiiiciencc 219
4.2.1. Las modalidades de la musica en la radio ............. 221
4.3. EfeCtOs SONOTOS.......c.ccovuvuriiueueriiiiiiieieieieeeiceeeeeeeeenee 222
5. La construccion del relato radiofonico ........cccceceiicnnes 223
5.1. Planificacion y naturalidad.........cccoeevevniiiiiinnnnnnns 225
5.2. El tiempo en la elaboracion de los textos
TadiOfONICOS ..o 226
5.3. El proceso de seleccién de contenidos....................... 226
5.4. Interés sostenido ........ccoeeiviiiininiinicie 228
6. Pautas para la redaccion radiofénica..........cccccceevvieiinnnne 229
7. Los géneros radiofOnicos ...........coovvvirrmereieieiiiniccciciinn, 231
7.1. La noticia radiofOnica.........cccovuvueueueueucininininieicicreennes 232
7.2, La CrONICA ....ooviiiiiiiiiici 233
7.3. El comentario..........ccccccueiiiiiiiiinininicicccea 234
7.4. Los géneros de didlogo...........cccoeururviciniiiniiiiiiicccnnes 235
7.4.1. La entrevista .......ccocviviniiiiiiniiiiiis 235
7.4.2. Las formas de participacién de la audiencia.......... 236
8. El concepto de programacién radiofénica ...........c.cceeeee. 238
8.1. Principales modelos de programacion ...................... 239
9. El MAGACIN ..ot 241

Bibliografia........ccccocoiiiiiiiiiiiiiiiicc 243



La publicidad y su retérica, por Lic. Ricardo Palmieri .............. 247

1. La publicidad. Definicion. Objetivos ........ccccceeveveivcneee. 247
1.1. Limitaciones: técnicas, legales, autoimpuestas......... 248
1.2. La creatividad ........cccccoeviiiiiiiiiciiccccccc 251
1.3. COmo analizar un aviso .........cccecveeevevnineccccneneene 252

1.4. Otras técnicas de difusién de productos: marketing
directo, promocién, prensa, relaciones publicas,

identidad corporativa, PNT, marketing interactivo,

ambient marketing, advertainment, otras técnicas............... 252
1.5. Las tres figuras de la actividad publicitaria.

La publicidad dentro del mix de comunicaciones y

dentro del mix de marketing. Productos sin publicidad ...... 256

1.6. Tipos de publicidad: de producto

y de bien publico.........ccociieieiiiiicc 258
2. El lenguaje de la publicidad: recursos retéricos
habituales.......ccoviiviieiieiciccee s 259

2.1. Como nacen las ideas ........cccceeeveeevenienienieneneeeeeeennes 260
3. Tip0S de @ViSOS ....c.cueviviviviiiiiiiiiicieccc 261

3.1. Avisos para medios graficos y para via publica.
Titulo, imagen, texto, logotipo, eslogan, textos legales,

pie de agencia, otros elementos ............ccccceeeriiiiiininnnnnn. 261
3.1.1. Partes y efectos que se busca lograr ................. 261
3.2. Avisos para televisiOn............cccoereeieieininiiiicccciennns 267
3.2.1. Partes y efectos que se busca lograr ................. 267
3.3. Avisos para radio .........ccceeeiriiiiiiiiiea 271
3.3.1. Partes y efectos que se busca lograr-.................. 271

(Somos ingenuos cuando miramos
avisos publicitarios? ... 274
Bibliografia.........ccocovieiniiiiic 277



Los nuevos medios electrénicos, por Dr. Roberto Igarza ......... 279

1. Una nueva légica cultural ..o 279
1.1. La logica digital ........cccoovniiiiiiiiiiccccc 279
1.2. Las industrias discograficas .........c.cccccoevvvivriunnnnnnnes 281
1.3. Las editoriales...........cccoouvniniiiiiiiiiiiiiccccce 282
1.4. Los contenidos audiovisuales.............ccccceoeriiiinnnn. 283
1.5. Un hogar, tres microuniversos digitales.................... 286
1.6. Internet y la videomania.........ccccceevevevvveicccnicneennns 288
1.7. La convergencia transmediatica ...........cccoceeviinnnnns 290

2. Vidas digitales ........ccccoeuiiiiiiiiiiiii 293
2.1. ;Qué nos separa de la generacion iPod? .................... 293
2.2. La brecha comunicativa y tecnolégica....................... 297

2.3. Explosion de la comunicacién, ;implosion

del pensamiento? ............coovvrcinieieinininc s 298
3. ;Qué hay de nuevo en los medios interactivos? ............. 302
4. Credibilidad de los nuevos medios...........cccocovrururununnnnes 306
4.1. La produccion colaborativa: nuevas oportunidades,
NUEVOS TIESZOS ..vvievreniierinieietcscceetcc e 306
4.2. Credibilidad: el caso de los wikis ...........cccccoovrvvunenee. 308
4.3. ;Cémo apreciar la credibilidad
de un nuevo Medio? ... 315
Bibliografia.........cccocoviiiiiiniiicc 321

La lengua en las nuevas tecnologias,

por Dr. Pedro Luis BATCIA ..........c.cccvvveveeieieieiciciiiiccccseeiei 325
1. Lengua y lenguajes.........cccoovvemrueininininiicccceeene 325
2. El correo electrdnico, C.€. O COTTEO ..u.evvvurrriereieeeieeeeieeeenns 333
3. ({Manuales de estilo para la escritura electrénica?.......... 335
4. Elchat ..o 340
5. Los mensajes de texto: MDT ...........cccoooviiviiiniiiiciinnn, 348

6. La generacion del pulgar............ccoooviinniiiiicnnn, 351



7. Los emoticonos, caritas o smileys............ccccccocveveininicinae. 355
8. La escuela y los nuevos medios..........ccovuvuviiiniiiiinicnnnns 358
Bibliografia.........cccocoiiiiiiiiiniiiiiic 363

Medios de comunicacion: efectos e influencias,

valores y antivalores, por Dr. Pedro Luis Barcia......................... 367
1. La ecosfera medidtica........ccccceueueuiiiciiinininiiiciccice, 367
2. Efectos e infuencias, valores y antivalores....................... 378
Bibliografia........cccocoiiiiiiiiiiiiiiiic 391

GLOSATIO ...ttt e e e eaa e s eeaeeeen 393



	9789504619444
	01-PRELIMINARES (001-012)

